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Un report 
mensile

Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post 
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight 
rilevante perché capace di darci un’istantanea 
sull’utilizzo e l’attivazione di campagne di influencer 
marketing in Italia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker, 
ogni mese rilasceremo questo report capace di 
presentarci i dati riguardo i post Instagram 
contrassegnati dagli hashtag compliant.

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored più 
performanti per comprendere sempre meglio le 
dinamiche legate ai contenuti sponsorizzati. 

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing



Metodologia

Tutti i dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla 
suite di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle 
conversazioni online e delle social performance di profili di 
brand o di influencer. 

L’analisi è realizzata mediante una mappatura su 
Instagram delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag 
da utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer 
(come da Digital Chart dello IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising 
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato 
#suppliedby #supplied

I risultati sono poi “puliti” attraverso l’isolamento e la 
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.



Post Sponsored: 
quale scenario a Dicembre 2024?  



Dicembre

I post nati da collaborazione brand/influencer

21K
-9,48%

15.2M
+6,29%

724
+17,43%

Numero post Interazioni generate Interazioni per post

Fonte: Talkwalker 



Dicembre

L’andamento e le differenze di utilizzo degli hashtag

Fonte: Talkwalker 



Dicembre

Gli hashtag compliant più utilizzati

9.3K
Menzioni

-1,63%

#adv

#ad

#advertising

5.1K
Menzioni

-18,30%

1.6K
Menzioni

+2,61%

Fonte: Talkwalker 



Dicembre

Le interazioni prodotte dai diversi hashtag 
e la distribuzione nel mese

8.3M
Interazioni

0%

#adv

#ad

#advertising

3.3M
Interazioni

+10%

51.5K
Interazioni

-62,98%

Fonte: Talkwalker 



Il mese di dicembre inverte la rotta 
dei risultati delle attività di Influencer 
Marketing rispetto al mese 
precedente. Se a novembre si era 
registrato un aumento del numero di 
post ma una diminuzione delle 
interazioni, questo mese si osserva 
l’inverso. 

I post nati in collaborazione tra 
influencer/creator e brand sono 
diminuiti quasi del 10%, fermandosi 
a 21K. L’engagement totale è invece 
di 15.2M, il 6,29% in più rispetto a 
novembre. Le interazioni per singolo 
post invece fanno un balzo in avanti 
del 17,43% arrivando a 724. 

#adv resta sempre l’hashtag più 
utilizzato e più ingaggiate anche se 
intorno a Natale #ad registra un 
curioso picco di interazioni. 

Il 2024 ci lascia con una 
diminuzione dei post 
sponsored ma con un 
incremento delle 
performance. A dicembre 
sono aumentate sia le 
interazioni totali che 
quelle per singolo post. 
Picco di interazioni 
generate da #ad negli 
ultimi giorni dell’anno.



I post sponsored 
con maggiori interazioni



Dicembre 

I post sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.instagram.com/p/DDpuHc2CMCw
https://www.instagram.com/p/DDpuHc2CMCw
https://www.instagram.com/p/DDu5LkSi17L
https://www.instagram.com/p/DDu5LkSi17L


Dicembre 

I post sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.instagram.com/p/DDKakLlojlA
https://www.instagram.com/p/DDKakLlojlA
https://www.instagram.com/p/DEA9iDCOUOk/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DEA9iDCOUOk/?img_index=1


Dicembre 

I post sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.instagram.com/reel/DDwZv9hskNu
https://www.instagram.com/reel/DDwZv9hskNu
https://www.instagram.com/p/DDKOVEzILIf
https://www.instagram.com/p/DDKOVEzILIf


Dicembre 

I post sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.instagram.com/p/DDCeo00tl6p?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DDCeo00tl6p?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DECYsJPi_N0
https://www.instagram.com/p/DECYsJPi_N0


Dicembre 

I post sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.instagram.com/p/DDaBTPxILJ8?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DDaBTPxILJ8?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DDPN7WXK5zs
https://www.instagram.com/p/DDPN7WXK5zs


Analisi dei contenuti



Dicembre

Tipologia formati e performance

Fonte: Talkwalker 



Dicembre

Keyword, hashtag ed emoji più utilizzate nei post #adv

Fonte: Talkwalker 



Dicembre 

Analisi immagini

Fonte: Talkwalker 



Dicembre 

Analisi immagini

Fonte: Talkwalker 



Dicembre 

Analisi immagini

Fonte: Talkwalker 



Dicembre

Analisi immagini

Fonte: Talkwalker 



Fashion, design, music, travel e sport 
sono le categorie dei brand presenti 
nella classifica dei contenuti più 
performanti di dicembre. 

Tra i creator spicca Belen Rodriguez che 
conquista sia la medaglia d’oro con 
Intimissimi, che quella d’argento con 
Margraf. Terza e sesta posizione 
occupate invece da Trash Italiano con la 
collab con Spotify; quarta e ottava 
ottenute da Alice Campello per la 
promozione del turismo in Svizzera.
Oltre a Trash Italiano in classifica si trova 
anche un’altra community, Calciatori 
Brutti, che conferma l’affermarsi di 
questa tipologia di profilo per le attività 
di Influencer Marketing. 

Questo mese, più della metà dei 
contenuti sponsored (54,9%) è un Reel, 
mentre il Carosello torna ad essere il 
formato più ingaggiante. 

Belen Rodriguez, Alice 
Campello e Trash 
Italiano dominano la 
classifica dei 10 
contenuti più 
performanti del mese 
con due posizioni a 
testa. 
Anche questo mese 
continua la scia 
positiva delle 
community: nella top 10 
ci sono tre post. 



Key Insight



Conclusioni

A dicembre diminuisce il numero di contenuti 
sponsored ma aumentano sia le interazioni totali 
che quelle per singolo post. 

Nella classifica dei 10 contenuti più performanti del 
mese continuano ad esserci le community, una di 
queste occupa addirittura due posizioni. Spiccano 
anche Belen Rodriguez e Alice Campello. 

Il 2024 si chiude con il Carosello che torna a 
dominare lato interazioni, mentre il Reel rimane il 
primo assoluto come formato più utilizzato nelle 
attività di Influencer Marketing. 



L’Osservatorio nasce con l’obiettivo di 
informare e fare divulgazione sui temi legati 
all’Influencer Marketing, proponendo best 
practice e dati sulla situazione del mercato 
italiano. 

Una realtà di supporto a tutti gli stakeholder di 
settore, aperta e partecipativa.

È possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it

Chi siamo

http://www.onim.it
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