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Come si evolve l’Influencer Marketing su YouTube in Italia? 
Questo mondo è in continuo cambiamento ed è quindi 
fondamentale analizzare come mutano le dinamiche che 
stanno alla base dei contenuti sponsorizzati.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker, ogni 
mese rilasceremo questo report che mira a cogliere le 
sfumature del cambiamento in atto e a fornire insight preziosi 
sulle principali collaborazioni tra brand e influencer.

Matteo Pogliani 
Founder e Presidente Osservatorio Nazionale Influencer Marketing

UN REPORT MENSILE



Tutti i dati utilizzati in queste analisi provengono dalla suite di 
Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle conversazioni online e delle 
social performance di profili di brand o di influencer. 

L’analisi è realizzata mediante una mappatura su YouTube delle 
keyword di interesse, inerenti agli hashtag da utilizzare nelle 
collaborazioni tra brand e influencer (come da Digital Chart dello 
IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising #sponsored 
#sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato #suppliedby #supplied

I risultati sono poi “puliti” attraverso l’isolamento e la 
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.

METODOLOGIA



YOUTUBE
Scenario Febbraio 2025



Fonte: Talkwalker 

I video sponsored più performanti

Numero video Interazioni generate Views

2.2K
-8,33%

1.5M
+25%

53.1M
+32,09%
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Fonte: Talkwalker 

Keyword più utilizzate nei video Sponsored
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Fonte: Talkwalker 

Hashtag utilizzati nei video Sponsored
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Fonte: Talkwalker 

Brand menzionati nei video Sponsored
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Fonte: Talkwalker 

Analisi Visual
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Fonte: Talkwalker 

Top creator per attività sponsored
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Fonte: Talkwalker 

I video sponsored più performanti
FEBBRAIO 2025

https://www.youtube.com/watch?v=ChXABzvgbV0
https://www.youtube.com/watch?v=ChXABzvgbV0
https://www.youtube.com/watch?v=LKda2tqAebc
https://www.youtube.com/watch?v=LKda2tqAebc
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Fonte: Talkwalker 

FEBBRAIO 2025

I video sponsored più performanti

https://www.youtube.com/watch?v=RvQX0BRBHFU
https://www.youtube.com/watch?v=RvQX0BRBHFU
https://www.youtube.com/watch?v=GasPqldpnbw
https://www.youtube.com/watch?v=GasPqldpnbw
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Fonte: Talkwalker 

FEBBRAIO 2025

I video sponsored più performanti

https://www.youtube.com/watch?v=GB20itqSh_g
https://www.youtube.com/watch?v=GB20itqSh_g
https://www.youtube.com/watch?v=RTzUMX2DN54
https://www.youtube.com/watch?v=RTzUMX2DN54
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Fonte: Talkwalker 

FEBBRAIO 2025

I video sponsored più performanti

https://www.youtube.com/watch?v=alAPp8iA4oY
https://www.youtube.com/watch?v=alAPp8iA4oY
https://www.youtube.com/watch?v=YUS5pVUs-UM
https://www.youtube.com/watch?v=YUS5pVUs-UM
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Fonte: Talkwalker 

FEBBRAIO 2025

I video sponsored più performanti

https://www.youtube.com/watch?v=Gwt2SqiHy3k
https://www.youtube.com/watch?v=Gwt2SqiHy3k
https://www.youtube.com/watch?v=cSzdGjql3Uo
https://www.youtube.com/watch?v=cSzdGjql3Uo


Fonte: Talkwalker 

Pochi contenuti ma molto 
ingaggianti: è questo lo 
scenario delle attività di 
Influencer Marketing su 
YouTube a Febbraio. 
Nella sfida tra Shorts e 
Long video, sono questi 
ultimi a spuntarla con 6 
contenuti su 10 nella 
top10 dei video più 
performanti del mese.

A Febbraio continua a diminuire il 
numero di video sponsored in 
piattaforma, tuttavia aumentano le 
relative performance. I video con creator 
e brand sono 2.2K, l’8,33% in meno 
rispetto a Gennaio. Le interazioni 
generate invece salgono del 25% 
fermandosi a 1.5M, mentre le views 
sono 53.1M registrando così una 
crescita del 32,09%.

Questo mese, i Long video si prendono 
la rivincita nei confronti degli Shorts 
come formato più utilizzato nella top10  
dei video più performanti del mese: sono 
6 i contenuti in questo formato. 

In classifica aumenta la presenza del 
gaming ma troviamo anche automotive, 
entertainment e food.  



CHI
SIAMO
L’osservatorio nasce con l’obiettivo di informare e fare 
divulgazione sui temi legati all’Influencer Marketing, 
proponendo best practice e dati sulla situazione del mercato 
italiano. 

Una realtà di supporto a tutti gli stakeholder di settore, aperta 
e partecipativa. 

È possibile fare richiesta di adesione su www.onim.it

http://www.onim.it




CONTATTI
I N F O @ O N I M . I T     

W W W . O N I M . I T

Tutti i contenuti del presente report sono distribuiti sotto la licenza 
“Attribuzione Condividi allo stesso modo 3.0 Italia (CC BY-SA 3.0 IT)”

mailto:info@onim.it
http://www.onim.it
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it
https://twitter.com/onim_online
https://www.linkedin.com/company/onim/

