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Come si evolve l’Influencer Marketing su TikTok in Italia? 
Questo mondo è in continuo cambiamento ed è quindi 
fondamentale analizzare come mutano le dinamiche che 
stanno alla base dei contenuti sponsorizzati.

Grazie alla collaborazione con Tactik, unit verticale su TikTok 
del gruppo Openbox, e all’utilizzo di appositi tool, ogni mese 
rilasceremo questo report che mira a cogliere le sfumature del 
cambiamento in atto e a fornire insight preziosi sulle principali 
collaborazioni tra brand e influencer.

Matteo Pogliani 
Founder e Presidente Osservatorio Nazionale Influencer Marketing

UN REPORT MENSILE

http://www.tactik.it


Tutti i dati utilizzati in queste analisi sono un’elaborazione di TacTik, 
la Unit verticale TikTok di Openbox,  su fonte Exolyt, tool dedicato 
all’analisi e monitoraggio su TikTok. 

L’analisi è realizzata mediante una mappatura degli hashtag da 
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer (come da 
Digital Chart dello IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising #sponsored 
#sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato #suppliedby #supplied

I risultati sono poi “puliti” attraverso l’isolamento e la 
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.

METODOLOGIA



TIKTOK
Scenario Maggio 2025



Numero video Interazioni generate Views

I video nati da collaborazione brand/influencer

5.2K
+4,92%

15.4M
-5,83%

1.7B
+4,17%

Fonte: Exolyt 
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Video supportati 
da media

Video realizzati da 
profili verificati

L’andamento delle attività collabs

489
+5,62%

252
-3,08%

Fonte: Exolyt 
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Sentiment dei commenti

Fonte: Exolyt 
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Grandezza followerbase creator attivati

Fonte: Exolyt 
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Brand menzionati

Fonte: Exolyt 
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Attivazioni per settori

Fonte: Exolyt 

33,51 %

BEAUTY
20,54 %

FASHION

21,35 %
TECH & 

ELECTRONICS

5,68 %

RETAIL

5,14 %

FOOD

4,08 %

TRAVEL

8,38 %
ENTERTAINMENT 

& GAMING

0,81 %
HEALTH & PHARMA

Il Beauty si conferma ancora una volta 
il comparto dominante nelle strategie di 
IM su TikTok crescendo fino al 33,51%. 
Alle sue spalle, Tech & Electronics 
che sale al 21,35%, superando il 
Fashion che a maggio subisce una 
contrazione di oltre -20% rispetto al 
mese precedente. 
Anche Entertainment & Gaming 
registra un calo, passando dal 9,75% 
di aprile all’8,38% di maggio. Retail e 
Food si mantengono su livelli marginali 
ma stabili, mentre i comparti Health & 
Pharma (0,81%) e Travel (4,59%) 
confermano un ruolo più contenuto 
all’interno delle strategie di attivazione 
dei brand.
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5432
I video sponsored più performanti

1 @ceppelando 
x Head & Shoulders

@ede_mood
 x Chupa Chups

@claudiadionigi13
x Coccolino

@quellagiovanna 
x Canest 

@paolagatti98
x Algida

Fonte: Exolyt 
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https://www.tiktok.com/@ede_mood/video/7508735900851932438?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121772353%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121811796%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-summary&referer_video_id=7508735900851932438
https://www.tiktok.com/@ceppeland/video/7508740775203605782?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121772353%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121811796%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-summary&referer_video_id=7508740775203605782
https://www.tiktok.com/@claudiadionigi13/video/7508663256215473430?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121772353%2C74173097%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121819198%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153&referer_video_id=7508663256215473430
https://www.tiktok.com/@quellagiovanna/video/7507301301802388758?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121772353%2C74173097%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121819198%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153&referer_video_id=7507301301802388758
https://www.tiktok.com/@paolagatti98/video/7509767674696633622?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121772353%2C74173097%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121819198%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153&referer_video_id=7509767674696633622


01987
I video sponsored più performanti

6 @vero88v 
x GranTurchese

@goglinogiovanna
 x Sunsilk

@vittoria.miles
x MayBelline NY

@svevafischetti
x L’Oréal Paris

@giuliaamari 
x Magnum

Fonte: Exolyt 
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https://www.tiktok.com/@goglinogiovanna/video/7509094354875682070?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121772353%2C74173097%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121819198%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153&referer_video_id=7509094354875682070
https://www.tiktok.com/@vero88v/video/7504962957537709334?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121772353%2C74173097%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121819198%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153&referer_video_id=7504962957537709334
https://www.tiktok.com/@vittoria.miles/video/7499424102810225942?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121772353%2C74173097%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121819198%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153&referer_video_id=7499424102810225942
https://www.tiktok.com/@svevafischetti/video/7499818663923535126?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121772353%2C74173097%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121819198%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153&referer_video_id=7499818663923535126
https://www.tiktok.com/@giuliaamari/video/7509765792955763990?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121772353%2C74173097%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121819198%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153&referer_video_id=7509765792955763990


Fonte: Talkwalker 

Più video sponsored e 
view ma meno 
interazioni; aumenta 
ancora l’utilizzo 
dell'advertising: è 
questo lo scenario 
delle attività di 
Influencer Marketing 
su TikTok a maggio. 

Dopo la battuta di arresto di aprile, a maggio 
le attività con influencer e brand su TikTok 
tornano a crescere su quasi tutti i fronti. I 
video sponsored pubblicati questo mese 
sono 5.2K, quasi il 5% in più rispetto a aprile. 
Anche le views salgono, toccando quota 1.7B 
(+4,17% in più rispetto al mese precedente). 
L’unico dato che invece decresce sono le 
interazioni che non vanno oltre 15.4M 
registrando così una discesa del 5,83%. 

Guardando i video sponsored supportati da 
media si osserva, anche questo mese, un 
incremento. Sono 489 i video di campagne di 
IM spinti dall'advertising, il 5,62% in più 
rispetto ad aprile. 

La top10 dei video sponsored più performanti 
del mese è molto eterogenea sia in termini di 
creator che di settori di prodotti/servizi 
sponsorizzati.



CHI
SIAMO
L’osservatorio nasce con l’obiettivo di informare e fare 
divulgazione sui temi legati all’Influencer Marketing, 
proponendo best practice e dati sulla situazione del mercato 
italiano. 

Una realtà di supporto a tutti gli stakeholder di settore, aperta 
e partecipativa. 

È possibile fare richiesta di adesione su www.onim.it

http://www.onim.it




CONTATTI
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Tutti i contenuti del presente report sono distribuiti sotto la licenza 
“Attribuzione Condividi allo stesso modo 3.0 Italia (CC BY-SA 3.0 IT)”

mailto:info@onim.it
http://www.onim.it
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it
https://www.linkedin.com/company/onim/
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://twitter.com/onim_online

