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UN REPORT MENSILE

Come si evolve I'Influencer Marketing su YouTube in Italia?
Questo mondo € in continuo cambiamento ed € quindi
fondamentale analizzare come mutano le dinamiche che
stanno alla base dei contenuti sponsorizzati.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker, ogni
mese rilasceremo questo report che mira a cogliere le
sfumature del cambiamento in atto e a fornire insight preziosi
sulle principali collaborazioni tra brand e influencer.

Matteo Pogliani
Founder e Presidente Osservatorio Nazionale Influencer Marketing



METODOLOGIA

Tutti i dati utilizzati in queste analisi provengono dalla suite di
Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle conversazioni online e delle
social performance di profili di brand o di influencer.

L'analisi € realizzata mediante una mappatura su YouTube delle
keyword di interesse, inerenti agli hashtag da utilizzare nelle
collaborazioni tra brand e influencer (come da Digital Chart dello
IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising #sponsored
#sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato #suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I'isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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| video sponsored piui performanti

2.9K

+181%

Numero video Interazioni generate Views

Fonte: Talkwalker
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Keyword piu utilizzate nei video Sponsored

occasione . Visita
puntata prodotti g3dy adv

videOcanale .
-collaborazione

facebook|n stﬁvgra m Youtubecodice

commenti sconto sponsorizzato

viaggio s
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Hashtag utilizzati nei video Sponsored

#Ucraina #ondaincantata
#sponsorlzzato‘ #sincrinariogalattico

#lealidelbrujo i i
e #sincronario

#advertising #PUbbliCita #tradlng

o itshorts #adv ad

#ADV #tzolkinmaya #SH E I NfO rAll #pod CaSt #Russia
#SHEINtrends #gifted #fortnite

Fonte: Talkwalker ‘

#makeup
#tzolkin
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Brand menzionati nei video Sponsored

Linked TldequTu beGoT?fﬁ:: IK
ehateion Faceb 0 0 kAmazon

Internatlonal Game Technology PLC
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Fortnite] n sta gra Mearme>"

American Physical Societ
AnnaTWItterGoog[e Inc. Ferrg ¥

Fonte: Talkwalker l
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Analisi Visual

SUDDIVISIONE INTERNO / ESTERNO

331 Risultati

Interno

Esterno @53.2% 118

TOP SCENE TOP OGGETTI

1.9K Risultati
persona

98 Risultati
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Fonte: Talkwalker
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Top creator per attivita sponsored

Engagement per

Influencer Post ¥ Sentiment Portata Portata per risultato Engagement e nsiong
(G) Chiamarsi Bomber 120 G 2.6M 21.7K 31K £58
" http://www.youtube.com/ A1.7% 7186.1% A83% A49.3% N46.8%
. THE OF KING 208 44 -, 1.3K 30.5 78 1.8
http://www.youtube.com/
Lo Spettacolo Militare 42 S 367.4K 8.7K 14.8K 353.5
M http://www.youtube.com/ A35.5% _ . 2% K-24.7% 2120.7% K-10.9%
euronews (in Italiano) 24 i —| 3.5K 1445 115 4.8
@ http://www.youtube.com/ K-20% _ K-8.2% A14.7% A35.3% 72169.1%
A& orkrenos = s 1 133K 3784 16 0.7
http://www.youtube.com/ A155.6% A2.7K% 21998.6% A1.5K% 2A526.1%
L Camera di commercio di Torino 22 =S 1.2K 53.6 29 1.3
http://www.youtube.com/
) e 20  — 31.9K 15K 84K L
http://www.youtube.com/
g oo 19 - 36.2K 1.9K 2K Dl
http://www.youtube.com/ K-20.8% K-74.6% K-67.9% K-54.5% K-42.5%
i, K-pop Veneto 18 4.8K 267.5 400 22.2 I
4y | ==
http://www.youtube.com/
@ I E— Ee o 3.5K 11K 67
http://www.youtube.com/ A183.3% K-43.5% K¥-80% K-426% K-79.7%

Fonte: Talkwalker



MAGGIO 2025 m
| video sponsored piui performanti

Ho messo questo TELEFONO IN LAVATRICE... Funziona Ancora! Questo telefono mi ha SALVATO LA GIORNATA! Ecco perché.
GianpaoloGolden & GianpaoloGolden ©
bt CORRISE. ADY-YOUTUBE i CORRISP. ADV YOUTUBE

METRICHE 406K 1M |AND METRICHE 401K  «H14M  |2AND I

39.9K "Mi piace’ di YouTube,

A 40K 'Mi piace' di YouTube,
1.1M Visualizzazioni YouTube, 739 Commenti

1.4M Visualizzazioni YouTube, 142 Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=VB1KFRTf3uQ
https://www.youtube.com/watch?v=VB1KFRTf3uQ
https://www.youtube.com/watch?v=CjzXKhSLhLY
https://www.youtube.com/watch?v=CjzXKhSLhLY
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| video sponsored piu performanti

UN NUOVO INIZIO - SOULCRAFT EP. 1 COSTRUIAMO un SOPPALCO GIGANTE in CAPANNONE! RISTRUTTURO IL CAPANNONE EP.9
@ Kendal & m CORRISP. ADV YOUTUBE Ivan Giussani © CORRISP. ADV YOUTUBE

2,06 Min di iscritti 450,000 scritti

METRICHE % 35.3K 4»2352K  |2N/D METRICHE %% 24.5K 2,1634K  |2N/D —

34K 'Mi piace' di YouTube, 24.1K 'Mi piace’ di YouTube,
235.2K Visualizzazioni YouTube, 1.2K Commenti 163.4K Visualizzazioni YouTube, 419 Commenti

Fonte: Talkwalker l l



https://www.youtube.com/watch?v=LkkQjgi1f0M
https://www.youtube.com/watch?v=LkkQjgi1f0M
https://www.youtube.com/watch?v=njPq_NAtkZc
https://www.youtube.com/watch?v=njPq_NAtkZc
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| video sponsored piui performanti

il momento di rimuoverli Prima che vi arrabbiate

con me per |'abbattimento della natura sappiate (21
TAGLIO ALBERI! *\ 4| Pinningum EP.5 IL MIO NUOVO MASCARA PREFERITO: Colossal Bubble di @maybellinenewyork ./
SINNAGGASGHIRI © CORRISP. ADV YOUTUBE 9 ‘A:ie'x:‘l‘v:canl‘(fupﬁ CORRISP. ADV YOUTUBE
METRICHE ®, 23.3K s 274.8K |ﬁ N/D METRICHE %) 19.7K «$» 956.9K l/: N/D —
23K 'Mi piace' di YouTube, 19.5K 'Mi piace’ di YouTube,
274.8K Visualizzazioni YouTube, 365 Commenti 956.9K Visualizzazioni YouTube, 131 Commenti

Fonte: Talkwalker ( l


https://www.youtube.com/watch?v=tyyLmX6iiw4
https://www.youtube.com/watch?v=tyyLmX6iiw4
https://www.youtube.com/watch?v=xe55zw1uM-I
https://www.youtube.com/watch?v=xe55zw1uM-I
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| video sponsored piu performanti

®

LIVE! Le confessioni dei SESSUOLOGI: falsi miti, drammi moderni e strane convinzioni Il finale Per un controllo @carVertical link in bio!! Codice STE20 L, (adv)

i CORRISP. ADV YOUTUBE g
lllumina Show & daigiaste CORRISP. ADV YOUTUB

METRICHE %, 18K «$» 275.8K |~ N/D METRICHE ~ ®17.5K 3, 957.3K |~ N/D ‘—

17.7K 'Mi piace’ di YouTube, 17.5K "Mi piace’ di YouTube,
275.8K Visualizzazioni YouTube, 350 Commenti 957.3K Visualizzazioni YouTube, 24 Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=oUcaaXOod3c
https://www.youtube.com/watch?v=oUcaaXOod3c
https://www.youtube.com/watch?v=ahP-wwycW3U
https://www.youtube.com/watch?v=ahP-wwycW3U
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0DIO QUANDO SUCCEDE QUESTO! Ecco perché ho cambiato Robot! HO QUASI DISTRUTTO IL MIO MONDO DI MINECRAFT - ImperoCraft Ep. 197
Gis loGolden © CORRISP. ADV YOUTUBE Kendal @ CORRISP. ADV YOUTUBE
) Cetpeckonaiden @ s

METRICHE ) 16.8K &> 491.8K |~ N/D METRICHE 9, 16.8K «&» 209.1K |~ N/D —

16.7K "Mi piace’ di YouTube, 16K 'Mi piace' di YouTube,
491.8K Visualizzazioni YouTube, 90 Commenti 209.1K Visualizzazioni YouTube, 777 Commenti

Fonte: Talkwalker l l



https://www.youtube.com/watch?v=qgUPhJe0zag
https://www.youtube.com/watch?v=qgUPhJe0zag
https://www.youtube.com/watch?v=0riv4_99h50
https://www.youtube.com/watch?v=0riv4_99h50

A Maggio, su YouTube,
aumenta il numero di
video sponsored ma
diminuiscono sia le
interazioni che le views.
Pareggio tra shorts e long
video nella top 10 dei
video pii performanti del
mese: in classifica non
domina nessun formato.

Fonte: Talkwalker
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Questo mese le attivita con creator e
brand su YouTube registrano un calo su
quasi tutti i kpi analizzati. L'unico dato
in crescita € il numero di video: sono
2.9K i video realizzati con creator e
brand a maggio, il 7,41% in piu rispetto
al mese precedente. Le interazioni
generate diminuiscono del 7,14%
fermandosi a 1.3M mentre le views
subiscono una leggera flessione
(-0,75%) attestandosi a 65.9M.

Nella top 10 dei video piu performanti
del mese spicca GianpaoloGolden con 3
video, due dei quali rispettivamente
medaglia d'oro e d’argento.

Kendal invece, con i suoi video a tema
gaming, conquista due posizioni in
classifica.


https://www.youtube.com/@KendalYT
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SIAMO_

L'osservatorio nasce con l'obiettivo di informare e fare
divulgazione sui temi legati all'Influencer Marketing,
proponendo best practice e dati sulla situazione del mercato
italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di settore, aperta
e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su www.onim.it



http://www.onim.it
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CONTATTI

INFO@ONIM.IT

WWW.ONIM.IT
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Tutti i contenuti del presente report sono distribuiti sotto la licenza
“Attribuzione Condividi allo stesso modo 3.0 Italia (CC BY-SA 3.0 IT)”
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