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UN REPORT MENSILE

Come si evolve I'Influencer Marketing su TikTok in Italia?
Questo mondo € in continuo cambiamento ed € quindi
fondamentale analizzare come mutano le dinamiche che
stanno alla base dei contenuti sponsorizzati.

Grazie alla collaborazione con Tactik, unit verticale su TikTok
del gruppo Openbox, e all'utilizzo di appositi tool, ogni mese
rilasceremo questo report che mira a cogliere le sfumature del
cambiamento in atto e a fornire insight preziosi sulle principali
collaborazioni tra brand e influencer.

Matteo Pogliani
Founder e Presidente Osservatorio Nazionale Influencer Marketing


http://www.tactik.it

METODOLOGIA

Tutti i dati utilizzati in queste analisi sono un’elaborazione di TacTik,
la Unit verticale TikTok di Openbox, su fonte Exolyt, tool dedicato
all'analisi e monitoraggio su TikTok.

L'analisi € realizzata mediante una mappatura degli hashtag da
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer (come da
Digital Chart dello 1AP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising #sponsored
#sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato #suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I'isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Fonte: Exolyt ’
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30,11%

BEAUTY

19,6%
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9,66%
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Fonte: Exolyt

Si evidenzia una predominanza del settore
Beauty, che rappresenta oltre il 30% dei
brand noti menzionati, confermando
guanto questo ambito sia centrale nella
comunicazione social e nelle
collaborazioni con i creator. Seguono il
Fashion (22,16%) e il Food & Beverage
(9,66%), settori anch'essi ben radicati nelle
strategie di influencer marketing. La
presenza piu contenuta dell'Entertainment
& Gaming (5,11%) e dell'Health & Pharma
(2,27%) suggerisce una minore frequenza
d'inserimento diretto nei contenuti, ma non
necessariamente una minore rilevanza
strategica.
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https://www.tiktok.com/@danyresconi/video/7478320840228998422?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121487028%2C73347566%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121503376%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-audience&referer_video_id=7478320840228998422
https://www.tiktok.com/@giovannimele/video/7479023847493078294?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121487028%2C73347566%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121503376%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-audience&referer_video_id=7479023847493078294
https://www.tiktok.com/@irisferrari/video/7485370382459866390
https://www.tiktok.com/@maurinorebecca/video/7480920477318368534?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121487028%2C73347566%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121503376%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-audience&referer_video_id=7480920477318368534
https://www.tiktok.com/@alice_muzza/video/7480210716121632022?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121487028%2C73347566%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121503376%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-audience&referer_video_id=7480210716121632022
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https://www.tiktok.com/@mariocarus.o/video/7487993636425059606?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121487028%2C73347566%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121503376%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-audience&referer_video_id=7487993636425059606
https://www.tiktok.com/@martinasocrate/video/7486446861495110935?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121487028%2C73347566%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121503376%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-audience&referer_video_id=7486446861495110935
https://www.tiktok.com/@bealacosmetologa/video/7486402332100513046?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121487028%2C73347566%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121503376%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-audience&referer_video_id=7486402332100513046
https://www.tiktok.com/@noemiipiunti/video/7477573178886212886?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121487028%2C73347566%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121503376%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-audience&referer_video_id=7477573178886212886
https://www.tiktok.com/@elenahazinah/video/7478757306037996822?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121487028%2C73347566%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121503376%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-audience&referer_video_id=7478757306037996822
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Le attivita di Influencer Marketing
prendono sempre piu piede su TikTok.
Confrontando le performance tra TikTok
e Instagram, emerge un quadro
interessante: se da un lato TikTok

TikTok si conferma in
crescita per le attivita
con influencer e brand.
Ottimi i valoriin
termini di quantita di
video pubblicati ma,
soprattutto, lato
performance.
Essenziale il supporto
media.

presenta ancora un volume di contenuti
sponsorizzati significativamente inferiore
rispetto a Instagram, dallaltro registra un
numero di interazioni superiore. Andando
nel dettaglio, i contenuti sponsored
pubblicati su TikTok questo mese sono
5.2K contro i 22.6K di IG. Lato interazioni
generate invece si registra un 17.5M per
TT contro i 13.5M di IG. Questo risultato
& probabilmente dovuto al forte supporto
media promosso dalla piattaforma
stessa. Non a caso, nella top10 dei video
piu performanti del mese troviamo solo
contenuti supportati da campagne di
advertising (“promoted”).

Fonte: Talkwalker
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L'osservatorio nasce con l'obiettivo di informare e fare
divulgazione sui temi legati all'Influencer Marketing,
proponendo best practice e dati sulla situazione del mercato
italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di settore, aperta
e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su www.onim.it
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Tutti i contenuti del presente report sono distribuiti sotto la licenza
“Attribuzione Condividi allo stesso modo 3.0 Italia (CC BY-SA 3.0 IT)”



mailto:info@onim.it
http://www.onim.it
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it
https://www.linkedin.com/company/onim/
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://twitter.com/onim_online

