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UN REPORT MENSILE

Come si evolve I'Influencer Marketing su TikTok in Italia?
Questo mondo € in continuo cambiamento ed € quindi
fondamentale analizzare come mutano le dinamiche che
stanno alla base dei contenuti sponsorizzati.

Grazie alla collaborazione con Tactik, unit verticale su TikTok
del gruppo Openbox, e all'utilizzo di appositi tool, ogni mese
rilasceremo questo report che mira a cogliere le sfumature del
cambiamento in atto e a fornire insight preziosi sulle principali
collaborazioni tra brand e influencer.

Matteo Pogliani
Founder e Presidente Osservatorio Nazionale Influencer Marketing


http://www.tactik.it

METODOLOGI

Tutti i dati utilizzati in queste analisi sono un’elaborazione di TacTik,
la Unit verticale TikTok di Openbox, su fonte Exolyt, tool dedicato
all'analisi e monitoraggio su TikTok.

L'analisi € realizzata mediante una mappatura degli hashtag da
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer (come da
Digital Chart dello 1AP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising #sponsored
#sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato #suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I'isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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A Luglio il settore Beauty rallenta ma
resta dominante con il 30,46%.

Tech & Electronics registrano il balzo
2.87% maggiore: +39,59%, tornando a essere
TRAVEL 0,22 % uno dei comparti piu attivi. Anche il
HEALTH & R . . o .
PHARMA etail cresce significativamente

(+40,90%), segno di una ripresa
post-calo di giugno.
Il Fashion risale al secondo posto con

30,46 %
BEAUTY

2],4] %
FASHION

6'840/0 5,96 % il 21,41% (+24,91%), mentre calano
ENTERTAINMENT Entertainment & Gaming (-20,64%) e
20,31 % FOO0D & GAMING Food (-19,05%).

TECH &
ELECTRONICS

Crolla Health & Pharma (-81,20%),
ormai quasi assente, e perdono quota

5,30 % anche Home & Care (-16,40%) e
9,96 % HOME & Travel (-23,67%).
RETAIL CARE

Fonte: Exolyt




@lucatamhorrini
x Coccolino

gio 3 luglio 2025

Allenament] tanti. Tempo_paco. Ma i
miei capi sportiviZ-Sempre freschi e
puliti anche con i cicli brevi graZie a
Coccoli..

Influencer

@lucatamborrini

Views Likes
«41.7M  +61.8K
Comments Shares
=540 *4.4K

2 XCi

mer 23 luglio 2025

Con Cif Infinite+Clean la puliZia non
& mal stata cosi fadile e divertente
W @cif_italia #Cif #CifinfiniteClean

#FromSt._..

@martiiyina
Views Likes
*33.3M ¢66.3K
Comments Shares

*635 »2.8K

@chiaraverzella
x Coccolino

i am  pariate
e rig di sinmor Liceatine

mer 2 luglio 2025

Okay-amici, vi svelo tutto, questo & il
mio segreto per un bucato che
profuma di pulito ancora prima di
stenderlo: Laco...

@chiaraverzella

Views Likes

»31.0M +=159.8K
Comments Shares
=430 «7.5K

Fonte: Exolyt

@baffomaragas

mar 1 luglio 2025

Buon concerto a tutte e tuttil Gi
vediamo alla prossima data del
VIDAL tour % prossimamente, nei
bagni di tutti noi...pr...

@baffomaragas
Views Likes
+302M +28.1K
» 274 «2.5K

@samu_colajanni
X Cif

mer 30 luglio 2025

Grazie a Cif Infinite+Clean non mi
servono i superpoteri per una pulizia
da eroi fp @df_italia #Cif
#CifinfiniteClean #...

@samu_colajanni

Influencer

Views Likes

#29.8M «54.4K
Comments Shares
* 452 »2.8K

! 4


https://www.tiktok.com/@martiiyina/video/7530215171344600342?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121811500%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121819198%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-summary&referer_video_id=7530215171344600342
https://www.tiktok.com/@lucatamborrini/video/7522760379282279702?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121811500%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121819198%3Bnull%3Bembed_song_name&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-summary
https://www.tiktok.com/@chiaraverzella/video/7522394982511119623?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121811500%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121819198%3Bnull%3Bembed_song_name&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-summary
https://www.tiktok.com/@baffomaragas/video/7522059441924050198?referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-summary&refer=embed&embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121811500%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121819198%3Bnull%3Bembed_blank&referer_video_id=7522059441924050198
https://www.tiktok.com/@samu_colajanni/video/7532843672048504086?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121811500%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121819198%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-summary&referer_video_id=7532843672048504086

@diegolazzari
x Algida

mer 16 luglio 2025

Live session durante la Cornetto
Summer Hunt di @algidait
#CornettoAlgida #MakeitMAX
#CornettoUnwrapTheSummer #adv

@diegolazzari
*27.3M  #49.4K
Comments Shares
*371 976

@giugiulol4
x Nyx Cosmetics

> 25.8M

85.6K

E 0.3%
D 0:35
o IT

gio 3 luglio 2025

Make-up strong, mood ancora di piG
* NYX & il mio alleato per

esprimere ogni parte di me - anche

quella che ancora sto...

@giugiulold &

Like

»85.6K

»25.8M

609 «1.6K

@stellabossari
x Magnum

» 23.3M
¥ 28.0K
£ 0.1%

0:15
m T

gio 3 luglio 2025
| suoni inconfondibili dell'estate &
@Magnum Ice Cream #Magnum

#TrueToPleasure
#NothingCracksLikeMagnum #adv

@stellabossari

23.3M

Comments Shares

158 553

Fonte: Exolyt

@mangioeggodo
x Algida

tun 28 luglic 2025

# Stanno per invadere l'estate i
gelati pill amati... in versione gigante!
# | Civediamo al Vertical
Summer Tour di Radi...

@mani oeqgodo Influencer

@maurinorehecca
x Nyx Cosmetics

2

‘mer 9 luglid 2025

NUOVI Fat Cheeks Juicy Liquid
Blushes di @Nyx Cosmetics Italy !!
idratanti, pigmentati e facilissimi da
sfumare @ #4 #adv ._

@maurinorebecca

Views Likes
«225M +56.4K
Comments Shares

+601 »2.3K

l 4B



https://www.tiktok.com/@giugiulol4/video/7522878364303068438?referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-summary&refer=embed&embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121811500%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121819198%3Bnull%3Bembed_blank&referer_video_id=7522878364303068438
https://www.tiktok.com/@diegolazzari/video/7527694783066721558?referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-summary&refer=embed&embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121811500%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121819198%3Bnull%3Bembed_blank&referer_video_id=7527694783066721558
https://www.tiktok.com/@stellabossari/video/7522766806222785814?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121811500%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121819198%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153&referer_video_id=7522766806222785814
https://www.tiktok.com/@mangioeggodo/video/7532066777287691542?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121811500%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121819198%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153&referer_video_id=7532066777287691542
https://www.tiktok.com/@maurinorebecca/video/7525088898003914006?referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153&refer=embed&embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121811500%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121819198%3Bnull%3Bembed_blank&referer_video_id=7525088898003914006

Battuta di arresto perle
attivita con influencere
brand suTikTok a
Luglio: diminuiscono
tutti i KPI analizzati.
Continuano ad
aumentare, anche se di
poco, i contenuti adv
supportati da media.

Fonte: Talkwalker

O

Questo mese rallentano le attivita di
Influencer Marketing in piattaforma.

| video sponsored pubblicati sono 4.2K,
quasi I'l1% in meno rispetto a Giugno.
Anche le views diminuiscono fermandosi a
2B, il 7,07% in meno rispetto al mese
precedente. Le interazioni generate non
vanno oltre 16.1M (-5,38% rispetto a
Giugno).

L'unico dato che continua a crescere mese
dopo mese ¢ il numero di video sponsored
supportati dall'advertising. A Luglio
aumentano del 4,66% arrivando a 607.

Nella top 10 dei video sponsored pil
performanti del mese spiccano diversi
brand con due contenuti a testa: Coccolino,
Cif, Algida e Nyx Cosmetics.
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L'osservatorio nasce con l'obiettivo di informare e fare
divulgazione sui temi legati all'Influencer Marketing,
proponendo best practice e dati sulla situazione del mercato
italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di settore, aperta
e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su www.onim.it
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Tutti i contenuti del presente report sono distribuiti sotto la licenza
“Attribuzione Condividi allo stesso modo 3.0 Italia (CC BY-SA 3.0 IT)”
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