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UN REPORT MENSILE

Come si evolve I'Influencer Marketing su TikTok in Italia?
Questo mondo € in continuo cambiamento ed € quindi
fondamentale analizzare come mutano le dinamiche che
stanno alla base dei contenuti sponsorizzati.

Grazie alla collaborazione con Tactik, unit verticale su TikTok
del gruppo Openbox, e all'utilizzo di appositi tool, ogni mese
rilasceremo questo report che mira a cogliere le sfumature del
cambiamento in atto e a fornire insight preziosi sulle principali
collaborazioni tra brand e influencer.

Matteo Pogliani
Founder e Presidente Osservatorio Nazionale Influencer Marketing


http://www.tactik.it

METODOLOGIA

Tutti i dati utilizzati in queste analisi sono un’elaborazione di TacTik,
la Unit verticale TikTok di Openbox, su fonte Exolyt, tool dedicato
all'analisi e monitoraggio su TikTok.

L'analisi € realizzata mediante una mappatura degli hashtag da
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer (come da
Digital Chart dello 1AP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising #sponsored
#sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato #suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I'isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.







4.3K 1.2B

+1,38% -29,78%

Numero video Interazioni generate Views

Fonte: Exolyt



|e attivita collabs

11K 285
+24,86% +1,79%
Video supportati Video realizzati da

da media profili verificati

Fonte: Exolyt



OTTOBRE 2025 m
ment dei commenti

Neutral Love

L] 35% - 7%
Irony Sadness

f=——1 24% ) 6%
Approval Disappointment

= 9% ® 5%
Curiosity Amusement

- 9% e 4%
Admiration Annoyance

= 7% ) 4%
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Fonte: Exolyt




OTTOBRE 2025 m

lezza followerbase creator attivati

<5K 100-200K

== 21% = 10%
5-10K 200-500K

- 8% == 11%
10-25K 500K-1M

iy 14% - 7%
25-50K +1M

- 9% - 10%
50-100K

- 9%

Fonte: Exolyt



OTTOBRE 2025 m
Brand menzionati
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Fonte: Exolyt




A ottobre il settore Beauty cresce

ancora toccando il 46,96% delle

attivazioni (+21,44%) e consolidando
1,05% il suo ruolo dominante.

TRAVEL

46,96 %
BEAUTY

20,]3 %
FASHION

In aumento anche Entertainment &
Gaming (+9,17%) e Tech &
Electronics (+5,89%) e Food (+4,82%).

5.24 v .
5,87% ENTERTAINMENT & Fashion cala al 20,13% (-13,23%) ma
GAMING ' i
]3’84 % FOOD rimane il secondo comparto per

attivazioni.

TECH&

ELECTRONICS In forte discesa Retail (-18,63%),

Travel (-64,16%) e soprattutto Home
& Care (-86,88%), mentre Health &
Pharma si azzera.

6,29 %
RETAIL

Fonte: Exolyt




@laura.giovannini
x Amazon Haul

Promoted

Positive - csoparlo]io!

33.4M

66.7K

0.2%

1:08
m T

lun 13 ottobre 2025

mi & venuta la FOMO retroattiva
grazie ad #AmazonHaul @ link in
bio per scoprire Amazon Haul 5y 4
#adv #AmazonHaullT #...

@laura.giovannini

Views Likes
*33.4M +#66.7K
Comments Shares

©698 *2.6K

lun 20 ottobre 2025

Amazon Haul & finalmente arrivato in
italia # m ©.. & this is my very own
A WISHLIST # Link in bio per
scoprire Amazon Hau...

@martinasocrate
x Amazon Haul

x Oral-B

ven 3 ottobre 2025

Oral-B che scoloriscono e mi
ricordano quando & i...

@melissamassettimm

Views Likes Views Likes
#21.8M 244K *21.0M 35.5K
Comments Shares Comments Shares

» 157 » 1.4K » 294 ¢ 1.5K

Fonte: Exolyt

@melissamassettimm

Quali sono le sensazioni di “nuovo®™
che preferite? lo adoro le testine

@auch.official
X Honor

28.4K

0.2%
@ 136
i &

£,

mar 14 ottobre 2025

C'é chi saffre di Battédiopatia ‘e chi
mente. @Honor Italia #adv
#HONOR400Smart
#AddioAnsiaDaBatteria

@auch.official

Views Likes
*16.6M 28.4K
Comments Shares

*269 *120

@latuacosmetologa
X Mixa

Promoted

Neutral | 4 ‘*5 e

» 15.2M
¥ 226K

0.2% A
.0‘42i
[ -

sab 4 ottobre 2025

# Mini-guida alle quattro creme di
Mixa: » Urea Cica Repair+ — ripara e
leviga e Niacinamide Bright -
illumina e uniforma...

@latuacosmetologa

Views Likes

*152M  «22.6K

Comments Shares

©197 * 867
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https://www.tiktok.com/@martinasocrate/video/7563261339020365078?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121947600%2C121811500%2C121960941%2C121860360%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-summary&referer_video_id=7563261339020365078
https://www.tiktok.com/@laura.giovannini/video/7560685867388374294?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121947600%2C121811500%2C121960941%2C121860360%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-summary&referer_video_id=7560685867388374294
https://www.tiktok.com/@melissamassettimm/video/7556921099603152150?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121947600%2C121811500%2C121960941%2C121860360%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-summary&referer_video_id=7556921099603152150
https://www.tiktok.com/@auch.official/video/7560978182216666390?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121947600%2C121811500%2C121960941%2C121860360%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-summary&referer_video_id=7560978182216666390
https://www.tiktok.com/@latuacosmetologa/video/7557281597972548886?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121947600%2C121811500%2C121960941%2C121860360%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-summary&referer_video_id=7557281597972548886

@latuacosmetologa
LOS X Garnier
Promoted
$14.5M

¥ 333K
E 0.2% 4

) 0:43

m IT

\

lun 6 ottobre 2025

# Come posso far passare
velocemente un brufolo?! Ti spiego
ora 3 semplici accortezze da avere,

firmate @garnieritalia :...
@latuacosmetologa
Views Likes
*145M 333K
Comments Shares
©234 °2.2K

@the.saints.stuff
x Mayhelline NY

Positive

%
P 128M
"W 310K .

0.3% -

&

0:34

mer-1 ottobre 2025
Vi siete gia innamorati dei Superstay
Matte Ink di @Maybelline NY ? lo s},

da annil Vi piace il nuovo pack?
#maybelline...

@the.saints.stuff

Views Likes
©12.8M +31.0K
Comments Shares
557 *1.2K

@federicaaimi
x Phyto Paris

........

mer 29 ottobre 2025

Phyto 7 Elixir Olio Sublimante
Universale di @Phyto Paris mi salva
sempre quando ho un bad hair day!
# #adv#phytoparis

@federicaaimi
Views Likes
*12.6M 158K
Comments Shares
°112 * 1.5K

Fonte: Exolyt

mar 14 ottobre 2025

Ciao ciao carica batterie % @Honor
Italia #HONOR400Smart
#AddioAnsiadaBatteria #adv

@sofiderose

Views Likes

©124M «31.6K
Comments Shares
*476 118

@almostfiorentina
X KitKat

Promoted =)

tavolette

> 116V &
r D
¥ 23.4K

E 0.2%

(O 0:49
mIT

ven 17 ottobre 2025

La KitKat Tablet al Caramello Salato
@ la mia preferita #KitKat
#KitKatTablet #ad
#HaveABreakHaveAKitKat

Influencer

@almostfiorentina

Views Likes

*11.6M =23.4K
Comments Shares
*163 *1.3K
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https://www.tiktok.com/@the.saints.stuff/video/7556200758291598614?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121947600%2C121811500%2C121960941%2C121860360%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-summary&referer_video_id=7556200758291598614
https://www.tiktok.com/@latuacosmetologa/video/7558172423284083990?referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-summary&refer=embed&embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121947600%2C121811500%2C121960941%2C121860360%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&referer_video_id=7558172423284083990
https://www.tiktok.com/@federicaaimi/video/7566675564329766166?referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-summary&refer=embed&embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121947600%2C121811500%2C121960941%2C121860360%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&referer_video_id=7566675564329766166
https://www.tiktok.com/@sofiderose/video/7561047719272254742?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121947600%2C121811500%2C121960941%2C121860360%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-summary&referer_video_id=7561047719272254742
https://www.tiktok.com/@almostfiorentina/video/7562094801038986518?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C121477481%2C121351166%2C121947600%2C121811500%2C121960941%2C121860360%2C121487028%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=exolyt.com%2Fsocial-listening%2F3153%23t-summary&referer_video_id=7562094801038986518

Anche su TikTok, questo
mese, aumentano i
contenuti realizzati con
brand e creator ma
diminuiscono le relative
performance.

Nellatop10 Amazon, con
il [ancio di Amazon Haul |,
conquista le prime due
posizioni.

Fonte: Talkwalker

O\

Ad Ottobre, le attivita con brand e creator
su TikTok registrano una leggera salita per
numero di video pubblicati ma un calo
delle relative performance.

| video sponsored sono 4.3K, il 7,38% in piu
rispetto a Settembre. Le interazioni
generate diminuiscono dell'11,33%
fermandosi a 15M. Infine, le views
scendono quasi del 30% attestandosi a
1.2B.

Continua la salita dei video sponsored
supportati da media, questo mese sono
1.1K, il 24,86% in pil rispetto al mese
precedente.

Amazon, con il lancio della nuova sezione
Amazon Haul, si aggiudica la medaglia
d'oro e d'argento nella top 10 dei video
sponsored piu performanti del mese.
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L'osservatorio nasce con l'obiettivo di informare e fare
divulgazione sui temi legati all'Influencer Marketing,
proponendo best practice e dati sulla situazione del mercato
italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di settore, aperta
e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su www.onim.it
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Tutti i contenuti del presente report sono distribuiti sotto la licenza
“Attribuzione Condividi allo stesso modo 3.0 Italia (CC BY-SA 3.0 IT)”
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