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UN REPORT MENSILE

Come si evolve I'Influencer Marketing su YouTube in Italia?
Questo mondo € in continuo cambiamento ed € quindi
fondamentale analizzare come mutano le dinamiche che
stanno alla base dei contenuti sponsorizzati.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker, ogni
mese rilasceremo questo report che mira a cogliere le
sfumature del cambiamento in atto e a fornire insight preziosi
sulle principali collaborazioni tra brand e influencer.

Matteo Pogliani
Founder e Presidente Osservatorio Nazionale Influencer Marketing



METODOLOGIA

Tutti i dati utilizzati in queste analisi provengono dalla suite di
Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle conversazioni online e delle
social performance di profili di brand o di influencer.

L'analisi € realizzata mediante una mappatura su YouTube delle
keyword di interesse, inerenti agli hashtag da utilizzare nelle
collaborazioni tra brand e influencer (come da Digital Chart dello
IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising #sponsored
#sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato #suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I'isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Scenario Settembre 2025




SETTEMBRE 2025 O\

| video sponsored piui performanti

3.JK 1.8M 71.6M
+60,87% +63,64% +96,70%
Numero video Interazioni generate Views

Fonte: Talkwalker l
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Keyword piu utilizzate nei video Sponsored
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Hashtag utilizzati nei video Sponsored

. #ADV _ #trading .

#Hesami o
# 3 d V #attuallt?fmte

#viral
#guerra ... #Sponsorizzato # a d #storia

#politica

#university4SHEINtrends

Rucraina - 406y risprudenza

Fonte: Talkwalker l
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Brand menzionati nei video Sponsored
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Samsung Electronics

Fonte: Talkwalker .
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Analisi Visual

TOP SCENE
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Fonte: Talkwalker

2.4K Risultati
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Top creator per attivita sponsored

4 Portata per Engagement per
Influencer Rete Post ¥ Sentiment Portata Hslltats Engagement ErTione
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Fonte: Talkwalker



SETTEMBRE 2025 m
| video sponsored piu performanti
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LASCITUDFIGLIO
DALLA"NONNA

RISPETTA L

L'auto che predice gli incidenti: Ecco come funziona! Lasci tuo figlio dalla nonna #virale #adv #nonna #figli
CORRISP. ADV YOUTUBE Q cuisvee CORRISP ADV YOUTUBE
1,07 Min discritti- i
——" G B e 2 weN BV
38.6K Mi piace’ di YouTube, 27.9K "Mi pisce’ di YouTube,
1.5M Vizualizzazioni YouTube, 324 Commenti 1.2M Visualizzazioni YouTube, 123 Commenti

Fonte: Talkwalker l l


https://www.youtube.com/watch?v=Jlzxoh3F8ac
https://www.youtube.com/watch?v=Jlzxoh3F8ac
https://www.youtube.com/watch?v=cDxQEjz2WFo
https://www.youtube.com/watch?v=cDxQEjz2WFo

SETTEMBRE 2025 m
| video sponsored piu performanti
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Sedia Tecnologica: ecco cosa succede se premi questo Tasto! Volo diretto per Istanbul? 7t No grazie.
inpsloolin & CORRISP ADV YOUTUBE P CORRISP ADV YOUTUBE
METRICHE %, 22 8K +34 923K |2 N METRICHE 9, 17.6K 3. 747.8K |~ njD ‘_

17.6K 'Mi piace’ di YouTube,
747 8K Visualizzazioni YouTube, 20 Comments

Fonte: Talkwalker l l

227K 'Mi pisce’ di YouTube,
923K Visuslizzazioni YouTube, 111 Commenti



https://www.youtube.com/watch?v=f_6Q16IdNug
https://www.youtube.com/watch?v=f_6Q16IdNug
https://www.youtube.com/watch?v=6HZm8eO19fs
https://www.youtube.com/watch?v=6HZm8eO19fs

SETTEMBRE 2025 m
| video sponsored piu performanti

Decisamente approvato questo restauro & 1 #adv #garniergood #garnier #Inmali'cngé;ﬁ'mm OV YOUTUBE HO COSTRUITO PER 24 ORE NEL MIO MONDO - ImperoCraft Ep. 219 FRISP OV YOUTUBE
LR & @ e ca A
METRICHE ®, 16.9K +3.934.1K |~ N METRICHE %) 16.6K «da 128K = nD —
16.8K 'Mi paace’ di YouTube, 15.9K Mip ' di YouTube,

934.1K Visualizzazioni YouTube, 62 Comment; 128K Visusizzazior YouTube, 746 Comments

Fonte: Talkwalker l l



https://www.youtube.com/watch?v=VZEATjLymyw
https://www.youtube.com/watch?v=VZEATjLymyw
https://www.youtube.com/watch?v=U4yCfV1jREI
https://www.youtube.com/watch?v=U4yCfV1jREI
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| video sponsored piui performanti

E ORA DI DARCI UN TAGLIO! | Dirty Panding EP.03

SINNAGGAGGHIRI ©
7870 st =

CORRISP. ADV YOUTUBE

METRICHE %, 16.6K «3+ 204.6K

16.4K "Mi pisce’ di YouTube,
204.6K Visualizzazioni YouTube, 171 Commenti
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Fonte:
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‘:/ Aperitivo pre-Monza con il gruppe,diiinfluence,
A .

50 ore a Milano per il Gran Premio di Monza

Q.

CORRISP. ADV YOUTUBE

METRICHE ®, 16.5K «4.219.2K

N |
16.3K 'Mi pasce’ di YouTube,

219.2K Visuaslizzazioni YouTube, 182 Commenti

| >



https://www.youtube.com/watch?v=znK7m1yux2E
https://www.youtube.com/watch?v=znK7m1yux2E
https://www.youtube.com/watch?v=vE80isbTNHA
https://www.youtube.com/watch?v=vE80isbTNHA

SETTEMBRE 2025

| video sponsored piui performanti

Messaggio pubblicitario, GliliYestimenti comportano rischi
Condizioni contrattuali ed economiche regolate neife atiyi exnelGantratio calﬂﬁmwpunfbfﬁ sul sito.

Le performance passate non sono un indicatore affidabile i ETIEPEHonEnEe T AOTENSTEPpI Bfmini e Condizioniy

i ‘COME SONO ANDATE LE MIE VACANZE @ail
COSTRUISCO u|‘1 MINI GARAGE di LEGNO ! CORRISP. ADV YOUTUBE e ke o @airup &
@ o @ e
METRICHE ®,16.3K o3a147.2K |2 niD

16K "M piace’ di YouTube,
147.2K Visualizzazioni YouTube, 299 Commenti

Fonte: Talkwalker

CORRISP.

METRICHE

ADV YOUTUBE

®, 16.3K «3.493.3K |2 ND _

15.5K Mi piace’ di YouTube,
493.3K Vizuslizzazioni YouTube, 773 Commenti

| >



https://www.youtube.com/watch?v=fN9ZuGZIHTA
https://www.youtube.com/watch?v=fAyrzZAGVug

Back to IM anche su
YouTube: questo mese
tornano a crescere le
attivita di Influencer
Marketing in piattaforma.
Numero di video,
interazioni e, soprattutto
views, registrano ottimi
valori dopo il calo di
Agosto.

Fonte: Talkwalker

Dopo il forte rallentamento subito nel
mese di Agosto, a Settembre le attivita
con creator e brand tornano a salire
anche su YouTube.

| video sponsored pubblicati sono 3.7K,
il 60,87% in piu rispetto al mese
precedente; le interazioni generate
salgono a 1.8M, il 63,64% rispetto ad
Agosto. Il dato che subisce la miglior
crescita sono le views che toccano
quota 71.6M con un +96,70%.

Nella top 10 dei video sponsored piu
performanti del mese spiccano gli
shorts con 6 video su 10 e, lato creator,
GianpaoloGolden con 2 video su 10.
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L'osservatorio nasce con l'obiettivo di informare e fare
divulgazione sui temi legati all'Influencer Marketing,
proponendo best practice e dati sulla situazione del mercato
italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di settore, aperta
e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su www.onim.it
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CONTATTI

INFO@ONIM.IT

WWW.ONIM.IT
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Tutti i contenuti del presente report sono distribuiti sotto la licenza
“Attribuzione Condividi allo stesso modo 3.0 Italia (CC BY-SA 3.0 IT)”
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