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UN REPORT MENSILE

Come si evolve I'Influencer Marketing su YouTube in Italia?
Questo mondo € in continuo cambiamento ed € quindi
fondamentale analizzare come mutano le dinamiche che
stanno alla base dei contenuti sponsorizzati.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker, ogni
mese rilasceremo questo report che mira a cogliere le
sfumature del cambiamento in atto e a fornire insight preziosi
sulle principali collaborazioni tra brand e influencer.

Matteo Pogliani
Founder e Presidente Osservatorio Nazionale Influencer Marketing



METODOLOGIA

Tutti i dati utilizzati in queste analisi provengono dalla suite di
Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle conversazioni online e delle
social performance di profili di brand o di influencer.

L'analisi € realizzata mediante una mappatura su YouTube delle
keyword di interesse, inerenti agli hashtag da utilizzare nelle
collaborazioni tra brand e influencer (come da Digital Chart dello
IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising #sponsored
#sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato #suppliedby #supplied
#invited #invitedby

| risultati sono poi “puliti” attraverso I'isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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| video sponsored piui performanti

3.JK 155M
+8,82% -23,49%
Numero video Interazioni generate Views

Fonte: Talkwalker l
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Keyword piu utilizzate nei video Sponsored
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Hashtag utilizzati nei video Sponsored

#EpicPartner gmistero #giftedby

#SHEINtrends #avventura
# d CI#lo realitaliatribe?SpPonsored

#shorts #storia
#pOlitiCa# a d v #‘g#::rea:ﬁg(incare

#gifted ffattualitasaomeapes
#geopolitica #A DV#EpicAmbassador

#podcast
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Brand menzionati nei video Sponsored
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Google Samsung Electronics
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Analisi Visual

SUDDIVISIONE INTERNO / ESTERNO

451 Risultati

Interno ©)10.4%)76.5%

Esterno @11.6% 23.5%

0% 16% 32% 48% 64% 80%

TOP SCENE TOP OGGETTI

95 Risultati 2.5K Risultati
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Fonte: Talkwalker
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Top creator per attivita sponsored

Portat E t
Influencer Rete Post ¥ Sentiment Portata o,r AL Engagement ngagemen Rt
risultato menzione
) zws s o 76 maessssssmmmm 183K 2.4K 4.2K 95.7
http://www.youtube.c... 7126.7% A4.6K% 7A3.6K% AA5.2K% 24.1K%
@ Cybersecurity Italia [ ] 71 ) 5.4K 75.8 59 0.8
http://www.youtube.c...
&) DunTones o 54 esmeoossssm o 13M 24K 11.5K 2134
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Fonte: Talkwalker
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holfattoliltrapiantoldilcapel it i

HO FATTO IL TRAPIANTO DI CAPELLI?! ¢ MANGIO la PIZZA D'ORO!

a Laura Giovannini CORRISP. ADV YOUTUBE \ GiEFFE © CORRISP. ADV YOUTUBE
N 208K scrith 1,99 Min di iscritti

METRICHE ) 62.5K <»31M |~ N/D METRICHE 351K > 823.9K |2 N/D _

34.1K 'Mi piace' di YouTube, 823.9K Visualizzazioni YouTube,
2M Youtube Subscribers, 1K Commenti

62.1K 'Mi piace' di YouTube, 3.1M Visualizzazioni YouTube,
207K Youtube Subscribers, 447 Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=tIt_pZ-srwg
https://www.youtube.com/watch?v=tIt_pZ-srwg
https://www.youtube.com/watch?v=ileG7bCibro
https://www.youtube.com/watch?v=ileG7bCibro
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| video sponsored piui performanti

#adv @GARNIERit Michael riparte da zero & #garnier #haircare #lorealitaliatribe #lorealitaliatribe
Kiro Ebra CORRISP. ADV YOUTUBE Samuele Bartoletti
798K iscritti 634K iscritti
METRICHE 9,31.7K &M [~ N/D

31.6K 'Mi piace' di YouTube, 1M Visualizzazioni YouTube,
796K Youtube Subscribers, 100 Commenti

Fonte: Talkwalker

Iscriviti

CORRISP.

METRICHE

#adv @GARNIERIt Voi quanto tempo impiegate di solito?? =~ @#garnier #haircare

ADV YOUTUBE
®) 28.9K 4237M |2~ N/D

28.4K 'Mi piace' di YouTube, 3.7M Visualizzazioni YouTube,
61.5K Youtube Subscribers, 567 Commenti



https://www.youtube.com/watch?v=TMiVA4PfA7Y
https://www.youtube.com/watch?v=TMiVA4PfA7Y
https://www.youtube.com/watch?v=dCJuNwF2Wnc
https://www.youtube.com/watch?v=dCJuNwF2Wnc
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| video sponsored piui performanti

i
Ho TROVATO un Pacco Pokemon PERDUTO da 2 anni PRI EINOEGENZAL | Ploningum EP09

¥ Sgueino - o CORRISP. ADV YOUTUBE SINNAGGAGGHIRI ©
\ 686K iscritti Lty AT 794K iscritti

METRICHE %) 26.6K & 1.7M |2 N/D

26.5K 'Mi piace' di YouTube, 1.7M Visualizzazioni YouTube,
682K Youtube Subscribers, 83 Commenti

Fonte: Talkwalker

CORRISP.

METRICHE

I =
ADV YOUTUBE U

®) 24K & 282.2K [~ N/D

23.7K 'Mi piace’ di YouTube, 282.2K Visualizzazioni YouTube,
794K Youtube Subscribers, 275 Commenti



https://www.youtube.com/watch?v=-O-PktiovWQ
https://www.youtube.com/watch?v=-O-PktiovWQ
https://www.youtube.com/watch?v=80G-03jrZic
https://www.youtube.com/watch?v=80G-03jrZic
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| video sponsored piui performanti

Laboratoires O

IMa che sta

succ;edendo quaq?

." B . I

=

#adv @vichylaboratoires Tu tra 12 settimane che fai?

@ UfoZero2 © CORRISP. ADV YOUTUBE \
412K iscritti

METRICHE %) 21.2K $>9.6M |~ N/D

21.2K 'Mi piace' di YouTube, 9.6M Visualizzazioni YouTube,
406K Youtube Subscribers, 7 Commenti

Ehh, sapete come si dice, il lavoro Q
uccide... Ma a volte proprio letteralmente. &

Quanto é facile = alavoro

CORRISP.
£y CARTONI MORTI @
% 1,5 Min di iscritti

METRICHE

Fonte: Talkwalker

ADV YOUTUBE

%) 18K £ 976.8K |~ N/D _

17.9K 'Mi piace' di YouTube, 976.8K Visualizzazioni YouTube,
41.4K Youtube Subscribers, 89 Commenti

| >



https://www.youtube.com/watch?v=nuWVcApTTYk
https://www.youtube.com/watch?v=nuWVcApTTYk
https://www.youtube.com/watch?v=dwiuzKIO4Eo
https://www.youtube.com/watch?v=dwiuzKIO4Eo
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Si pu6 ROMPERE questo TELEFONO? Ci provo..'\ 7 #adv @GARNIERIit lisci diamante letteralmente #garnier #haircare #lorealitaliatribe
9 f?sb:f::z‘s’;g?am ° CORRISE: ADV YOUTUBE ' fs‘;:?:;;ddam N CORRISP. ADV YOUTUBE —
METRICHE ®)20.7K £, 977.6K |~ N/D METRICHE % 19.7K & 1.2M |~ N/D
20.6K 'Mi piace' di YouTube, 977.6K Visualizzazioni YouTube, 19.6K 'Mi piace' di YouTube, 1.2M Visualizzazioni YouTube,
1.2M Youtube Subscribers, 117 Commenti 448K Youtube Subscribers, 30 Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=xm_UKvhOZ6I
https://www.youtube.com/watch?v=pdU-AtkUL6Q

O

Il mese di marzo é caratterizzato da KPI
in positivo per il numero dei video
pubblicati e le interazioni generate,
mentre registra un calo lato views.

Nel mese di marzo
YouTube registra
numeri in positivo,
anche se vede una
diminuzione lato
views.

La top 10 dominata
dai video nel formato
Shorts: ben7 su10.

| video realizzati con creator e brand
sono 3.7K, I'8,82% in piu rispetto a
febbraio. Anche le interazioni generate
crescono arrivando a 2M, registrando
una crescita del 20%. Le views, invece,
diminuiscono e si fermano a 155M, il
23,49% in meno rispetto al mese
precedente.

Nella top 10 dei video sponsored piu
performanti del mese, sono ben 7 su 10
i video in formato Shorts.

Domina Garnier, con 3 video su 10.

Fonte: Talkwalker
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L'osservatorio nasce con l'obiettivo di informare e fare
divulgazione sui temi legati all'Influencer Marketing,
proponendo best practice e dati sulla situazione del mercato
italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di settore, aperta
e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su www.onim.it
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WWW.ONIM.IT
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Tutti i contenuti del presente report sono distribuiti sotto la licenza
“Attribuzione Condividi allo stesso modo 3.0 Italia (CC BY-SA 3.0 IT)”
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