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UN REPORT MENSILE

Come si evolve I'Influencer Marketing su TikTok in Italia?
Questo mondo € in continuo cambiamento ed € quindi
fondamentale analizzare come mutano le dinamiche che
stanno alla base dei contenuti sponsorizzati.

Grazie alla collaborazione con Tactik, unit verticale su TikTok
del gruppo Openbox, e all'utilizzo di appositi tool, ogni mese
rilasceremo questo report che mira a cogliere le sfumature del
cambiamento in atto e a fornire insight preziosi sulle principali
collaborazioni tra brand e influencer.

Matteo Pogliani
Founder e Presidente Osservatorio Nazionale Influencer Marketing


http://www.tactik.it

METODOLOGIA

Tutti i dati utilizzati in queste analisi sono un’elaborazione di TacTik,
la Unit verticale TikTok di Openbox, su fonte Exolyt, tool dedicato
all'analisi e monitoraggio su TikTok.

L'analisi € realizzata mediante una mappatura degli hashtag da
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer (come da
Digital Chart dello 1AP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising #sponsored
#sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato #suppliedby #supplied
#invited #invitedby

| risultati sono poi “puliti” attraverso 'isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Fonte: Exolyt
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Fonte: Exolyt

Maggio conferma il netto predominio del
Beauty, che rappresenta quasi quattro
attivazioni su cinque.

Fashion e Food si confermano i principali
comparti alternativi, mentre Retail, Tech e
Home & Care mantengono un peso
limitato.

Entertainment e Health & Pharma risultano
marginali, mentre il Travel € assente nel
periodo analizzato.




@giuliagrollol
x Maui Jim

Promoted

31.4M
- 49.6K

lun 4 maggio 2026

Corsetta mood on | giornata normale
ma con gli occhiali giusti @Maui Jim
#Hookipa #Ultra #NewPerspective
#adv

@giuliagrollol e
Views Likes
©*31.4M  ¢49.6K
Comments Shares

°124 *1.2K

@elenahazinah
X Mixa

Promoted

lun 25 maggio 2026

#adv #mixa Ci ho messo 23 ahni per
realizzare cheson imponta‘'gquanto un
look sia bello o un make-up fatto
bene, cio che ...

@elenahazinah° e

Likes

Views

*30.5M «61.1K
Comments Shares
©228 *1.8K

x Algida

Promoted
10 rRIMADEL

ven 22 maggio 2026

Un morso.al Cornetto Algida e la mia
giornata migliora subito!# $ #adv
#Magnum #icecream #treatyourself

@nika_napolitano

Views Likes

©24.8M +47.6K
Comments Shares
©229 °1.1K

Fonte: Exolyt

@nika_napolitano

@gianpaologolden
X Huawei

Promoted

MiGLIORE?
pe

AR
ven 8 maggio 2026
#Adv @Huawei Mobile Italia lo
ancora non ci credo @ Un watch
compatibile con iPhone, batteria da
10 giorni e prezzo sup...

e @gianpaologolden e

Views Likes

©24.1M 51.1K

Comments Shares
342 *4.2K

@loziogerry
x HONOR

Promoted

19.3M
86.9K

0.5%
0:53 ’

)

lun,18 maggio 2026

Sono ancora intrappolatonel
Gerryverso:.: e.questa volta c'e un
nemico-da sconfiggere &
Commentate qui sotto e scrivetem...

@loziogerryo e

Views Likes

©19.3M  ¢86.9K
Comments Shares
756 *5.6K



https://www.tiktok.com/@elenahazinah/video/7643827681355730208?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Felenahazinah%2Fvideo%2F7643827681355730208&referer_video_id=7643827681355730208
https://www.tiktok.com/@giuliagrollo1/video/7635965007238286614?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fgiuliagrollo1%2Fvideo%2F7635965007238286614&referer_video_id=7635965007238286614
https://www.tiktok.com/@nika_napolitano/video/7642771348686638369?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fnika_napolitano%2Fvideo%2F7642771348686638369&referer_video_id=7642771348686638369
https://www.tiktok.com/@gianpaologolden/video/7637557954044022036?referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fgianpaologolden%2Fvideo%2F7637557954044022036&refer=embed&embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&referer_video_id=7637557954044022036
http://tiktok.com/@loziogerry/video/7641171667124833568?referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Floziogerry%2Fvideo%2F7641171667124833568&refer=embed&embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&referer_video_id=7641171667124833568

@ambraconsales
X Raid

Promoted ‘8@

gio 28 maggio 2026

Con i primi caldi in cucina ricomincia
la lotta @'+ Da quando uso la
Trappola Insetti Volanti Raid
Essentials posso fina...

@ambraconsales e
Views Likes
©18.4M +13.3K
Comments Shares

°112 *1.9K

@mocciadavide
X HiPro

Promoted

p 17.8M
% 88.8K
0.5%

0:573AL
_Y
T ‘(

reintegr azi%

lun 4 maggioi2026
#adv.Non me lo aspettavo,/grazie

@HIPRO ltalia per il supporto ¥
#HiPRO #HiPROFam

@mocciadavide 0 e

Views Likes
©17.8M 88.8K
Comments Shares
©198 1.5K

@_ariannacappello
X Mixa

Promoted

b 17.4M
¥ 28.9K

mer 6 maggio 2026

#ADV #mixa Dopo linverno ho
sempre bisogno di un glow up e
inizio dalla pelle usando la mia
amata Niacinamide Bright d...

@_ariannacappello

Views Likes
©17.4M 289K
Comments Shares

°134 *1.5K

Fonte: Exolyt

@ariannabiliorsi
x Algida

Promoted

pov: 5
stoi lavorandoied e
[ 4 16-6Mrael?lte il momento
ella pausa
@ 17.6K 5335

ven 22 maggio 2026 ‘

#adv Quello'che ci'voleva® La mia
pausa preferita quando lavoro®
#Magnum #icecream #treatyourself
@magnum_icecream

@ariannabiliorsi e
Views Likes
©16.6M +17.6K
Comments  Shares
51 *430

@loziogerry
x HONOR

Promoted

16.4M
54.0K
0.3%
1:05
IT

gio 14 maggioe 2026

Sono intrappolato nel Gerryverso! E
adesso ho bisognoidel vostro aiuto
per uscirne/® Commentate qui sotto
scrivendomi:i

@loziogerry° e

Views Likes

©16.4M  ¢54.0K

Comments Shares

¢ 1.3K *1.8K



https://www.tiktok.com/@mocciadavide/video/7636067454791240982
https://www.tiktok.com/@ambraconsales/video/7644875223526935841?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fambraconsales%2Fvideo%2F7644875223526935841&referer_video_id=7644875223526935841
https://www.tiktok.com/@ugcalessandro/video/7634123819325672726?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fugcalessandro%2Fvideo%2F7634123819325672726&referer_video_id=7634123819325672726
https://www.tiktok.com/@ariannabiliorsi/video/7642633170894064929?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fariannabiliorsi%2Fvideo%2F7642633170894064929&referer_video_id=7642633170894064929
http://tiktok.com/@loziogerry/video/7639686776889691424?referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Floziogerry%2Fvideo%2F7639686776889691424&refer=embed&embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&referer_video_id=7639686776889691424

Pili video, piu interazioni
Ma meno views: & questo
lo scenario delle attivita
di Influencer Marketing
su TikTok nel mese di
maggio 2026.

Non si ferma il numero
dei video sponsored
supportati da media:
+8,56% rispetto ad
Aprile.

Fonte: Talkwalker

O\

A Maggio su TikTok si registra una crescita
delle attivita di Influencer Marketing. Tutti i kpi
aumentano, l'unico dato in discesa sono le
views.

| video nati dalla collaborazione di
influencer/creator e brand sono 7.9K, il 7,44%
in pill rispetto al mese precedente. Anche le
interazioni aumentano e toccano quota 17.8M
(+8,23%). In controtendenza, invece, le views
che diminuiscono leggermente (-0,87%) e si
fermano a 1.93B.

Inarrestabile la crescita del numero di video
sponsored supportati da media. Anche questo
mese crescono arrivando a 2.5K.

Nella top 10 di questo mese, spiccano Mixa e
Algida con due contenuti a testa. Forte
presenza anche del tech con HONOR (2 video
con Jerry Scotti) e Huawei.
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L'osservatorio nasce con l'obiettivo di informare e fare
divulgazione sui temi legati all'Influencer Marketing,
proponendo best practice e dati sulla situazione del mercato
italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di settore, aperta
e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su www.onim.it



http://www.onim.it
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CONTATTI

INFO@ONIM.IT

WWW.ONIM.IT
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Tutti i contenuti del presente report sono distribuiti sotto la licenza
“Attribuzione Condividi allo stesso modo 3.0 Italia (CC BY-SA 3.0 IT)”
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