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UN REPORT MENSILE

Come si evolve I'Influencer Marketing su TikTok in Italia?
Questo mondo € in continuo cambiamento ed € quindi
fondamentale analizzare come mutano le dinamiche che
stanno alla base dei contenuti sponsorizzati.

Grazie alla collaborazione con Tactik, unit verticale su TikTok
del gruppo Openbox, e all'utilizzo di appositi tool, ogni mese
rilasceremo questo report che mira a cogliere le sfumature del
cambiamento in atto e a fornire insight preziosi sulle principali
collaborazioni tra brand e influencer.

Matteo Pogliani
Founder e Presidente Osservatorio Nazionale Influencer Marketing


http://www.tactik.it

METODOLOGIA

Tutti i dati utilizzati in queste analisi sono un’elaborazione di TacTik,
la Unit verticale TikTok di Openbox, su fonte Exolyt, tool dedicato
all'analisi e monitoraggio su TikTok.

L'analisi € realizzata mediante una mappatura degli hashtag da
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer (come da
Digital Chart dello 1AP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising #sponsored
#sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato #suppliedby #supplied
#invited #invitedby

| risultati sono poi “puliti” attraverso 'isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Fonte: Exolyt

A giugno cambia nettamente la
distribuzione rispetto ai mesi
precedenti: Fashion diventa il primo
settore con il 43,92%, superando il
Beauty, che scende al 35,20%.

Rilevante anche il peso di
Entertainment & Gaming (10,25%),
mentre gli altri comparti restano piu
contenuti.
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gio 4 giugno 2026
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#adv C'e sempre posto per il gelato,
soprattutto quando si tratta di Carte
D'Or Soft & Crunchy Cornetto! @&

¥ #CartedO...

@iriscalugi e

Views Likes

313M  112.1K
Comments  Shares
121 4.1K

@paolavalerini
X Benetton

Promoted

mar 16 giugno 2026

Se dovessi fare una valigia per
andare qualche giorno al mare,
porterei pochi capi ma buoni't
Quando si scelgono i capi g...

@paolavalerini

Views Likes

©29.5M 321K
Comments Shares
47 977
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@martinadellanna
X Benetton

Promoted

b 27.0M -
29.7K
0.1%

0:19 () are
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mer 17 giugno 2026

POV: il tuo stile, mille versioni '+ Tu
quale preferisci? @Benetton #adv
#benetton #OUtfitSwWitch
#FashionTransition #St...

@martinadellanna 8

Views Likes
©27.0M  #29.7K
Comments Shares
31 871

Fonte: Exolyt
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X got2h

Promoted

b 257M
¥ 13.6K
- 0.1%
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mer 17 giugno 2026

#adv @got2b #got2bstyled Se non
vuoi volume immediato, tenuta
naturale e capelli perfetti anche dopo
lallenamento, non...

@tesse_giovanni e

Views Likes

25.7M  13.6K

Comments Shares

91 16K

@twinsistersofficialpage
x Algida

Promoted

». 22.2M
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E 0.3%
@117 \
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#adv Il nuovo Algida Remix Cookie €
illegale, non ve lo sappiamo spiegare
! Provatelo e fateci sapere cosa ne

pensatee...

@twinsistersofficialpage e

Views Likes

©22.2M  +70.0K
Comments Shares
0273 *1.4K



https://www.tiktok.com/@paolavalerini/video/7652068177102327062?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fpaolavalerini%2Fvideo%2F7652068177102327062&referer_video_id=7652068177102327062
https://www.tiktok.com/@iriscalugi/video/7647585815786229025?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Firiscalugi%2Fvideo%2F7647585815786229025&referer_video_id=7647585815786229025
http://tiktok.com/@martinadellanna/video/7652395055717666070?referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fmartinadellanna%2Fvideo%2F7652395055717666070&refer=embed&embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&referer_video_id=7652395055717666070
https://www.tiktok.com/@tesse_giovanni/video/7652319989160103190?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Ftesse_giovanni%2Fvideo%2F7652319989160103190&referer_video_id=7652319989160103190
https://www.tiktok.com/@twinsistersofficialpage/video/7649771582029614358?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Ftwinsistersofficialpage%2Fvideo%2F7649771582029614358&referer_video_id=7649771582029614358

@martinaz.__
x Algida

Promoted «% 2

ven 5 Qiugno 2026

#adv Il mio rituale post-studio:
uscire, prendere un Magnum e
sparire per 5 minuti, £.77 #Magnum
#icecream #treatyourself...

@martinaz.__ e

Views Likes
©21.5M 394K
Comments Shares
75 *709
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gio 4 giugno 2026

#adv Pensavamo di trovare un posto
tranquillo @airbnb Abbiamo trovato
una casa piena di risate, chiacchiere
sovrapposte...

@alessio_caroccia e

Views Likes
©19.6M ¢42.6K
Comments Shares

©183 °1.2K

@giadadellefave_
x L'Oréal Paris

Promoted

p 19.2M
¥ 29.2K
E 0.2%
© 0:27
T
4
sab 6 giugn9,2026

#ADV @lorealparisit Nuova
ossessione estiva: Blurfiller +
Hyaluron Tint '+ Le matite blur
Sono una scoperta pazzesca e...

@giadadellefave_

Views Likes

©19.2M 29.2K

Comments Shares
65 °1.2K

Fonte: Exolyt
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lun 15'giugno 2026

#adv Vedere dal vivo uno studio
cliniéo  Che poi Head & Shoulders
ha alle spalle 70 anni di ricerca, lo
immaginavate? @...

@ialuronicoh e

Views Likes
°17.2M «10.3K
Comments Shares
131 *736

@twinsistersofficialpage
X Revolut

Promoted

16.3MrIPI DI SORELLE

1‘120'1!(
0.7%

®© 0:42
T
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Quale delle sorelle sei?® @Revolut
#adv

mar 9 giugno 2026

@twinsistersofficialpage e

Views Likes

©16.3M  ¢120.1K
Comments Shares
o5 ©648



https://www.tiktok.com/@alessio_caroccia/video/7647490397693824289?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Falessio_caroccia%2Fvideo%2F7647490397693824289&referer_video_id=7647490397693824289
https://www.tiktok.com/@martinaz.__/video/7647849421194988832?referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fmartinaz.__%2Fvideo%2F7647849421194988832&refer=embed&embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&referer_video_id=7647849421194988832
http://tiktok.com/@giadadellefave_/video/7648202845543533856?referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fgiadadellefave_%2Fvideo%2F7648202845543533856&refer=embed&embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&referer_video_id=7648202845543533856
http://tiktok.com/@ialuronicoh/video/7651653680759983363?referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fialuronicoh%2Fvideo%2F7651653680759983363&refer=embed&embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&referer_video_id=7651653680759983363
https://www.tiktok.com/@twinsistersofficialpage/video/7649422411951115542?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Ftwinsistersofficialpage%2Fvideo%2F7649422411951115542&referer_video_id=7649422411951115542

TikTok si contrappone a
Instagram: a Giugno
diminuiscono tutti i kpi
analizzati.

Per |a prima volta calano
i video sponsored
supportati da media e l
Beauty non & il primo
settore con il maggior
numero di collab in
piattaforma.

Fonte: Talkwalker

Giugno non e stato un buon mese per le

O

attivita di Influencer Marketing su TikTok. Tutti

i dati analizzati, infatti, sono diminuiti.

| video sponsored sono 7.3K, il 7,80% in meno
rispetto a Maggio. Le interazioni calano quasi
del 20% fermandosi a 14.6M. Infine, le views

sono 1.6B, il 14,10% in meno rispetto al mese

precedente.

Per la prima volta, si registra un calo del

numero di video sponsored supportati da
media. Questo mese sono 2.3K, il 6,03% in

meno rispetto a Maggio.

Un altro dato inaspettato riguarda i settori con
il maggior numero di collab nel mese. Per la
prima volta il Beauty non si trova al primo
posto. A Giugno ¢ il Fashion a dominare con
quasi il 44% (il Beauty si ferma al 35,20%).
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L'osservatorio nasce con l'obiettivo di informare e fare
divulgazione sui temi legati all'Influencer Marketing,
proponendo best practice e dati sulla situazione del mercato
italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di settore, aperta
e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su www.onim.it
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WWW.ONIM.IT
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Tutti i contenuti del presente report sono distribuiti sotto la licenza
“Attribuzione Condividi allo stesso modo 3.0 Italia (CC BY-SA 3.0 IT)”
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