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Come si evolve l’Influencer Marketing su TikTok in Italia? 
Questo mondo è in continuo cambiamento ed è quindi 
fondamentale analizzare come mutano le dinamiche che 
stanno alla base dei contenuti sponsorizzati.

Grazie alla collaborazione con Tactik, unit verticale su TikTok 
del gruppo Openbox, e all’utilizzo di appositi tool, ogni mese 
rilasceremo questo report che mira a cogliere le sfumature del 
cambiamento in atto e a fornire insight preziosi sulle principali 
collaborazioni tra brand e influencer.

Matteo Pogliani 
Founder e Presidente Osservatorio Nazionale Influencer Marketing

UN REPORT MENSILE

http://www.tactik.it


Tutti i dati utilizzati in queste analisi sono un’elaborazione di TacTik, 
la Unit verticale TikTok di Openbox,  su fonte Exolyt, tool dedicato 
all’analisi e monitoraggio su TikTok. 

L’analisi è realizzata mediante una mappatura degli hashtag da 
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer (come da 
Digital Chart dello IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising #sponsored 
#sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato #suppliedby #supplied 
#invited #invitedby

I risultati sono poi “puliti” attraverso l’isolamento e la 
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.

METODOLOGIA



TIKTOK
Scenario Agosto 2026



Numero video Interazioni generate Views

I video nati da collaborazione brand/influencer

5.4K
-38,07%

7.8M
-45,70%

833M
-61,60%

Fonte: Exolyt 
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Video supportati 
da media

Video realizzati da 
profili verificati

L’andamento delle attività collabs

1.6K
-37,03%

175
-56,58%

Fonte: Exolyt 
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Sentiment dei commenti

Fonte: Exolyt 
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Grandezza followerbase creator attivati

Fonte: Exolyt 
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Brand menzionati

Fonte: Exolyt 
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Attivazioni per settori

Fonte: Exolyt 

Ad agosto il Beauty torna a essere 
il primo settore con il 48,23% delle 
attivazioni, superando il Fashion 
(42,97%), che resta comunque 
molto rilevante.

Più distanziati gli altri comparti: 
Retail si attesta al 3,99% e Food al 
2,48%, mentre Entertainment & 
Gaming, Tech & Electronics, Health 
& Pharma e Home & Care 
mantengono un peso marginale. 
Travel risulta assente nel mese.
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I video sponsored più performanti
AGOSTO 2026

54321 @chiaracecurulli
x Algida 

@letiziagostinii
x Algida

@martadaddato
x Vigorsol

@aledellagiusta
x Revolut

@arianahazinah
x Pantene

Fonte: Exolyt 

https://www.tiktok.com/@letiziagostinii/video/7670086386979982625?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fletiziagostinii%2Fvideo%2F7670086386979982625&referer_video_id=7670086386979982625
https://www.tiktok.com/@chiaracecurulli/video/7669789923473411360?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fchiaracecurulli%2Fvideo%2F7669789923473411360&referer_video_id=7669789923473411360
http://tiktok.com/@martadaddato/video/7673948214604680480?referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fmartadaddato%2Fvideo%2F7673948214604680480&refer=embed&embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&referer_video_id=7673948214604680480
https://www.tiktok.com/@aledellagiusta/video/7670512968416660768?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Faledellagiusta%2Fvideo%2F7670512968416660768&referer_video_id=7670512968416660768
https://www.tiktok.com/@arianahazinah/video/7671286312179141921?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Farianahazinah%2Fvideo%2F7671286312179141921&referer_video_id=7671286312179141921


I video sponsored più performanti
AGOSTO 2026

019876 @_travelcuriosity_
x L’Oréal

@_robertaascione_
x Biotherm

@margherita.pov
x Lenovo

@ketosaurr
x L’Oréal

Fonte: Exolyt 

@claireb_mua
x Pantene

https://www.tiktok.com/@_robertaascione_/video/7677941646817905952?referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2F_robertaascione_%2Fvideo%2F7677941646817905952&refer=embed&embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&referer_video_id=7677941646817905952
https://www.tiktok.com/@_travelcuriosity_/video/7669795655430262049?referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2F_travelcuriosity_%2Fvideo%2F7669795655430262049&refer=embed&embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&referer_video_id=7669795655430262049
https://www.tiktok.com/@margherita.pov/video/7671183373611584801?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fmargherita.pov%2Fvideo%2F7671183373611584801&referer_video_id=7671183373611584801
https://www.tiktok.com/@ketosaurr/video/7669751458815823136?referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fketosaurr%2Fvideo%2F7669751458815823136&refer=embed&embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&referer_video_id=7669751458815823136
https://www.tiktok.com/@claireb_mua/video/7669838129192357153?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fclaireb_mua%2Fvideo%2F7669838129192357153&referer_video_id=7669838129192357153


Mese di stop anche per le 
attività di Influencer 
Marketing su TikTok. 
Ad Agosto tutti i kpi 
analizzati diminuiscono 
drasticamente a causa 
delle vacanze estive della 
maggior parte degli attori 
coinvolti nel settore. 

Il mese di Agosto è sinonimo di ferie e questo 
si riflette anche sulle attività con creator e 
brand in piattaforma. Tutti i kpi analizzati, 
infatti, diminuiscono drasticamente. 

I video sponsored sono 5.4K, il 38,07% in 
meno rispetto a Luglio. Le interazioni generate 
calano del 45,70% fermandosi a 7.8M. Infine le 
views sono più che dimezzate registrando 
valori non sopra gli 833M (-61,60% rispetto al 
mese precedente). 

Anche l’advertising va in vacanza, infatti i 
video sponsored supportati da media questo 
mese sono appena 1.6K, il 37,03% in meno di 
Luglio. 

Lato settori, il Beauty torna in testa come 
comparto con il maggior numero di attivazioni 
del mese spodestando il Fashion. 



CHI
SIAMO
L’osservatorio nasce con l’obiettivo di informare e fare 
divulgazione sui temi legati all’Influencer Marketing, 
proponendo best practice e dati sulla situazione del mercato 
italiano. 

Una realtà di supporto a tutti gli stakeholder di settore, aperta 
e partecipativa. 

È possibile fare richiesta di adesione su www.onim.it

http://www.onim.it




CONTATTI
I N F O @ O N I M . I T     
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Tutti i contenuti del presente report sono distribuiti sotto la licenza 
“Attribuzione Condividi allo stesso modo 3.0 Italia (CC BY-SA 3.0 IT)”

mailto:info@onim.it
http://www.onim.it
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it
https://twitter.com/onim_online
https://www.linkedin.com/company/onim/

