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UN REPORT MENSILE

Come si evolve I'Influencer Marketing su YouTube in Italia?
Questo mondo € in continuo cambiamento ed € quindi
fondamentale analizzare come mutano le dinamiche che
stanno alla base dei contenuti sponsorizzati.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker, ogni
mese rilasceremo questo report che mira a cogliere le
sfumature del cambiamento in atto e a fornire insight preziosi
sulle principali collaborazioni tra brand e influencer.

Matteo Pogliani
Founder e Presidente Osservatorio Nazionale Influencer Marketing



METODOLOGIA

Tutti i dati utilizzati in queste analisi provengono dalla suite di
Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle conversazioni online e delle
social performance di profili di brand o di influencer.

L'analisi € realizzata mediante una mappatura su YouTube delle
keyword di interesse, inerenti agli hashtag da utilizzare nelle
collaborazioni tra brand e influencer (come da Digital Chart dello
IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising #sponsored
#sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato #suppliedby #supplied
#invited #invitedby

| risultati sono poi “puliti” attraverso I'isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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| video sponsored piui performanti

3.8K 13.8M
-19,15% -52,57%
Numero video Interazioni generate Views

Fonte: Talkwalker l



AGOSTO 2026

Keyword piu utilizzate nei video Sponsored
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Hashtag utilizzati nei video Sponsored
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Brand menzionati nei video Sponsored
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Analisi Visual

TOP SCENE
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510 Risultati
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145 Risultati
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Fonte: Talkwalker

2.6K Risultati
{ 2.4K ]
© 149% 57
O 44% 56
©276% 21
©® 30% 14
© 182% 13
© 160% 13
@ 921% 12
®353% 11
O 267% 11
1.9K 2.4K
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Top creator per attivita sponsored

Portata per Engagement per
Influencer Post ¥ Sentiment Portata - 5 Engagement SR . P
risultato menzione
I
flsgy KST Kpop Show Time [ I 245K, 2858 Lok L
=) http://www.youtube.com/ 2160% 2103.9% K-21.6% 2191.3% £-26.4%
g & e lme 45 Ieessssssem 127K 25K g L
http://www.youtube.com/ K-28.6% ¥-23.2% A7.5% £-19.2% A13.1%
° allydollina 45 o = 3.4M 74.8K 112.8K 2.5K
http://www.youtube.com/ 29.8% K-15.3% K-22.8% K-18.4% K-257%
& =omas i 43 aeessssssss 97K “e9.3 — :
http://www.youtube.com/ K-36.8% K-38.8% K-3.2% K-51.9% K-23.9%
Tipel grmcions [ S 1226 2907 - L
“‘ http://www.youtube.com/ K-39.7% K-28.9% AA18% K-59.8% K-33.4%
) |looiar Rossonss ) B 01K 10a 8K L
http://www.youtube.com/ A5.7% A7.2% A1.4% 70.7% K-4.8%
‘ Teo Prodotti 35 [ | 160.1K 4.6K 1.7K 471
http://www.youtube.com/ A66.7% 2971.7% A543% 21837.5% A462.5%
g Radio Mana Mana Sport Roma 34 Ieeessssss—— 285K 8.4K 1.6K 481
http://www.youtube.com/ 7259% A140% 7190.6% 2111.9% 268.3% —
’ Mappe e Motivi | Notizie 33 [ | 461 14 83 2.5
http://www.youtube.com/ 26.5% -43.8% K-47.3% K-39.4% K-43.1%
Ll 282 e 427K 1.5K e e
http://www.youtube.com/ A33.3% 7100% 2A50% A27.5% -4.3%

Fonte: Talkwalker
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| video sponsored piui performanti

LE UNGHIE PIU VIRALI DI AGOSTO  #/ TESTO la SOSTANZA pii1 LEGGERA al MONDO! < (Aerogel)

Arienne Makeup © — CORRISP. ADV YOUTUBE dEFrE CORRISP. ADV YOUTUBE

METRICHE ®) 42.3K < 1.6M |£N/D METRICHE ®, 40.2K <M |£N/D _

41.7K 'Mi piace’ di YouTube, 1.6M Visualizzazioni YouTube, 39.3K 'Mi piace' di YouTube, 1M Visualizzazioni YouTube,
1.7M Youtube Subscribers, 558 Commenti 2.1M Youtube Subscribers, 906 Commenti

Fonte: Talkwalker ( l



https://www.youtube.com/watch?v=bnbLB4IZbbo
https://www.youtube.com/watch?v=bnbLB4IZbbo
https://www.youtube.com/watch?v=i0vefhygVMs
https://www.youtube.com/watch?v=i0vefhygVMs
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| video sponsored piu performanti

IL VERDE E TORNATO '@ #ADV 4 MAKEUP DI OCEANIA & @DisneylT
Arienne Makeup © CORRISP. ADV YOUTUBE Arienne Makeup © CORRISP. ADV YOUTUBE
175 Min dilcrt 175 Mindiscrti
METRICHE ) 36.8K & 1.4Mm |2 N/D METRICHE ) 31.5K & 1.8M |22 N/D —
35.7K 'Mi piace' di YouTube, 1.4M Visualizzazioni YouTube, 29.6K 'Mi piace’ di YouTube, 1.8M Visualizzazioni YouTube,
1.7M Youtube Subscribers, 1.1K Commenti 1.7M Youtube Subscribers, 1.9K Commenti

Fonte: Talkwalker l l


https://www.youtube.com/watch?v=vS4bqhNYTWA
https://www.youtube.com/watch?v=vS4bqhNYTWA
https://www.youtube.com/watch?v=b8h0DTMmbus
https://www.youtube.com/watch?v=b8h0DTMmbus
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| video sponsored piui performanti

HO CREATO LA STANZA DEI TESORI NEL MIO MONDO - ImperoCraft Ep. 272

2! Doppiaggio automatico xMurry fa il gelato a mia figlia! UN DISASTRO
@ Kendal © @ CORRISP. ADV YOUTUBE DANNY LAZZARIN ® CORRISP. ADV YOUTUBE
218 Min discrt @y 126Mndisorn ‘—
METRICHE ®) 26.6K 2 179.3K |2 N/D METRICHE ®) 22.5K «J» 598.3K [~ N/D
25.4K 'Mi piace' di YouTube, 179.3K Visualizzazioni YouTube, 22.1K'Mi piace’ di YouTube, 598.3K Visualizzazioni YouTube,
2.2M Youtube Subscribers, 1.2K Commenti 1.3M Youtube Subscribers, 416 Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=pFe2GicxEpA
https://www.youtube.com/watch?v=pFe2GicxEpA
https://www.youtube.com/watch?v=OeyWl9OTJ44
https://www.youtube.com/watch?v=OeyWl9OTJ44
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| video sponsored piu performanti

00

IL MINUTO PIU ASSURDO DELLA MIA VITA. Si pud parlare con i MORTI? La verita sulla NECROMANZIA

Jakidal ) CORRISP ADV YOUTUBE
3 e, CD CORRISP. ADV YOUTUBE @ e
— METRICHE %) 20.6K 4 523.6K |~ N/D ‘_
METRICHE ®, 22K > 421.5K |2 N/D _

19.8K 'Mi piace' di YouTube, 523.6K Visualizzazioni YouTube,
21.4K 'Mi piace' di YouTube, 421.5K Visualizzazioni YouTube, 1.6M Youtube Subscribers, 815 Commenti

2.2M Youtube Subscribers, 530 Commenti
Fonte: Talkwalker l l



https://www.youtube.com/watch?v=riGpHqfHWYI
https://www.youtube.com/watch?v=riGpHqfHWYI
https://www.youtube.com/watch?v=hKMlOD-G6YE
https://www.youtube.com/watch?v=hKMlOD-G6YE
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| video sponsored piu performanti

MAXIBON PISTACCHIO FATTO IN CASA!

‘ Simone Vandellio . CORRISP.
a23Kiscrit

METRICHE

ADV YOUTUBE

%, 19.3K «»783.1K [~ N/D

19.2K 'Mi piace' di YouTube, 783.1K Visualizzazioni YouTube,
416K Youtube Subscribers, 86 Commenti

o -~

RAVVIVO nella PANDA-TENDA in MONTAGNA! 4 (ora & un MOSTRO ALL-TERRAIN 4X4) | Dirty Panding EP.06
e CORRISP. ADV YOUTUBE
METRICHE %, 18.1K v 239.8K

|2 N/D

17.8K 'Mi piace' di YouTube, 239.8K Visualizzazioni YouTube,
797K Youtube Subscribers, 368 Commenti

Fonte: Talkwalker



https://www.youtube.com/watch?v=Waeq_rlvO8s
https://www.youtube.com/watch?v=EgJLMRdvH0g

YouTube segue la scia
delle altre piattaforme,
anche qui le attivita
con creator e brand
vanno in vacanza. Tutti|
kpi analizzati sono
fortemente diminuiti.
Arienne Makeup é
leaderin top10 con 3
video.

L'Influencer Marketing va in vacanza
anche su YouTube. Nel mese di
Agosto tutti i dati sono fortemente
diminuiti.

| video sponsored sono 3.8K, quasi il
20% in meno rispetto a Luglio. Le
interazioni generate calano del
22,73% e si fermano a 1.7M. Le views
registrano una discesa maggiore
perché non vanno oltre i 73.8M,
ovvero il 52,75% in meno rispetto al
mese precedente.

Nella top 10 dei video sponsored piu
performanti del mese, Arienne
Makeup spicca con 3 video nelle
prime 4 posizioni confermandosi una
creator leader della piattaforma.
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L'osservatorio nasce con l'obiettivo di informare e fare
divulgazione sui temi legati all'Influencer Marketing,
proponendo best practice e dati sulla situazione del mercato
italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di settore, aperta
e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su www.onim.it
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CONTATTI

INFO@ONIM.IT

WWW.ONIM.IT
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Tutti i contenuti del presente report sono distribuiti sotto la licenza
“Attribuzione Condividi allo stesso modo 3.0 Italia (CC BY-SA 3.0 IT)”
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